" Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG, Wuppertal

Bilanz zum 31. Dezember 2019

Aktiva

©p s

Anlagevermbgen

Ir terielle Vermé genstinde

gensg
Software

Sachanlagen
Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung

Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen

Umlaufvermégen
Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstinde
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Forderungen gegen verbundene Unternehmen
Sonstige Vermégensgegenstande

Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten

Rechnungsabgrenzungsposten

31.12.2019 31.12.2018
EUR EUR
16.261,00 0,00
116.389,00 158.391,00
26.000,00 26.000,00
160.650,00 184.391,00
85.918,95 69.214,91
51.672,49 56.537,76
85.768,81 52.840.09
223.360,25 178.592,76
848.752,67 607.812,22
1.072.112,92 786.404 .98
9.604,58 335,00
1.242.367,50 971.130,98

D.

Eigenkapital

Kapitalanteile der Kommanditisten

Riickstellungen
Sonstige Rickstellungen

Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr:
EUR 116.014,54 (Vorjahr: EUR 105.828,12)
Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Untemehmen
davon mit einer Restaufzeit bis zu einem Jahr
EUR 4.825 45 (Vorjahr: EUR 2.724,43)
Verbindlichkeiten gegeniiber Gesellschaftern
davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr:
EUR 471.926,22 (Vorjahr: EUR 208.470,56 )
Sonstige Verbindlichkeiten

davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr:
EUR 25.746,35 (Vorjahr: EUR 17.694,64)

davon aus Steuern:

EUR 19.248,03 (Vorjahr: EUR 16.385,01)

Rechnungsabgrenzungsposten
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Passiva
31.12.2019 31.12.2018
EUR EUR
520.000,00 520.000,00
102.098,68 116.093,91
116.014,54 105.828,12
4.825,45 2.724,43
471.926,22 208.470,56
25.746,35 17.694,64
618.512,56 334.717,75
1.756,26 318,32 -
1.242.367,50 971.130,98




Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG, Wuppertal

Gewinn- und Verlustrechnung fiir die Zeit vom 1. Januar bis 31. Dezember 2019

2019
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2018
EUR EUR

. Umsatzerlgse 1.756.748,56 1.614.710,89
. Sonstige betriebliche Ertrage 54.127,58 30.586,89
. Materialaufwand _

Aufwendungen flr bezogene Leistungen 1.008.686,13 960.560,20
. Personalaufwand

a) Lohne und Gehalter ' 55.576,60 47.758,29

b) Soziale Abgaben und Aufwendungen 12.579,56 11.577,48

fur Altersversorgung

. Abschreibungen auf immaterielle Vermégensgegeknsténde

des Anlagevermégens und Sachanlagen 47.430,68 59.525,67
. Sonstige betriebliche Aufwendungen | 377.311,29 404.142,83
. Zinsen und &hnliche Aufwendungen - 371,92 0,00
. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 49.872.00 23.069,00
. Ergebnis nach Steuern ‘ 259.047,96 138.664,31
. Sonstige Steuern 159,60 159,60
. Jahresiiberschuss 258.888,36 138.504,71
. Gutschrift auf Gesellschafterkonten - 258.888,36 138.504,71
. Ergebnis nach Verwendungsrechnung : 0,00 0,00
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ANHANG

Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG,
Wuppertal

Jahresabschluss fiir das Geschiftsjahr

vom 01.01.2019 bis 31.12.2019

Sitz der Gesellschaft: Wuppertal

Handelsregistereintrag: Amtsgericht Wuppertal HRA 16439
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I. Vorbemerkungen

Der Jahresabschluss fur das Geschéaftsjahr vom 1. Januar 2019 bis zum 31. Dezember
2019 ist nach den Vorschriften des Handelsgesetzbuches in der Fassung des Bilanzrichtli-
nie-Umsetzungsgesetz (BIIRUG) erstellt.

Die Gesellschaft ist zwar nach den im § 264a i.V.m. § 267 HGB angegebenen GréRenklas-
-sen eine kleine Gesellschaft, wendet aber gemaR dem Gesellschaftsvertrag hinsichtlich der
Aufstellung des Jahresabschlusses freiwillig die Bestimmungen fiir groRe Kapitalgesell-
schaften an. Darliber hinaus wird ebenfalls freiwillig ein Lagebericht erstellt. Fir die Offenle-
gung des Jahresabschlusses wird von den Erleichterungsvorschriften fir kleine Kapitalge-
sellschaften Gebrauch gemacht.

Zur Verbesserung der Klarheit der Darstellung sind in der Bilanz und in der Gewinn- und

Verlustrechnung einzelne Posten zusammengefasst und im Anhang gesondert ausgewie-
sen. Fur die Gewinn- und Verlustrechnung haben wir das Gesamtkostenverfahren gewahit.

Il. Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsitze

Erworbene immaterielle Vermégensgegenstinde werden zu Anschaffungs- bzw. Herstel-
lungskosten bilanziert und entsprechend ihrer Nutzungsdauer um planméaRige Abschreibun-
gen nach der linearen Methode vermindert.

Die Gegensténde des Sachanlagevermdgens sind mit den Anschaffungskosten inklusive
Anschaffungsnebenkosten und unter Beriicksichtigung von Rabatten und Gutschriften bilan-
ziert. Die abnutzbaren Gegensténde werden nach der linearen Methode abgeschrieben. Die
beweglichen abnutzbaren Vermégensgegenstidnde mit einem Einzelwert bis einschlielich
EUR 800 werden im Zugangsjahr voll abgeschrieben.

Folgende konzerneinheitliche Nutzungsdauern werden dabei zugrunde gelegt:

Jahre
Immaterielle Vermdgensgegensténde 3-56
Betriebs- und Geschéftsausstattung ; ' 3-13

Finanzanlagen werden grundsétzlich zu Anschaffungskosten bewertet. Soweit erforderlich,
erfolgt bei voraussichtlich dauernder Wertminderung ein Ansatz mit dem niedrigeren beizu-
legenden Zeitwert.

Forderungen und sonstige Vermogensgegenstiinde sind mit dem Nennbetrag bilanziert.
Die erkennbaren Risiken bei den Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sind durch
Einzelwertberichtigungen abgedeckt. Zusétzlich wurde eine Pauschalwertberichtigung gebil-
det.

Der Kassenbestand und die Guthaben bei Kreditinstituten werden jeweils zum Nennwert
angesetzt. :

In den sonstigen Riickstellungen sind alle im Zeitpunkt der Bilanzerstellung erkennbaren
Einzelrisiken und ungewisse Verbindlichkeiten beriicksichtigt. Sie sind in Héhe des nach
vernlnftiger kaufmannischer Beurteilung notwendigen Erfillungsbetrags angesetzt. Eine
Abzinsung der Ruckstellungen erfolgte aufgrund der Kurzfristigkeit der Riickstellungen nicht.

Die Bilanzierung der Verbindlichkeiten erfolgt zum Erfullungsbetrag.

Umsatzerlése werden realisiert, wenn die Leistungen ausgefuihrt sind.
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Aufwendungen und Ertrdge des Geschéftsjahres sind unabhingig von den Zeitpunkten
der entsprechenden Zahlungen im Jahresabschluss berticksichtigt.

i, Bilanzerlduterungen

1. Anlagevermdgen

Die Aufgliederung der in der Bilanz‘zusammengefassten Positionen des Anlagevermégens
und ihre Entwicklung im Jahre 2019 sind im beigefuigten Anlagegitter als Anlage zum An-
hang ersichtlich.

Insgesamt sind Abschreibungen in Hohe von TEUR 47 angefalien.

Unter den Finanzanlagen wird unverandert gegeniiber dem Vorjahr ausschliellich die Betei-
ligung am Stammkapital der Lokalfunk Wuppertal Beteiligungsgesellschaft mbH, Wuppertal
ausgewiesen. Damit hélt die Gesellschaft das gesamte Stammkapital in Hohe von TEUR 26
ihrer persénlich haftenden Gesellschafterin. Zum 31.12.2019 wird das Eigenkapital in Hohe
von TEUR 72 (Vorjahr: TEUR 70) sowie ein Jahresiiberschuss in Héhe von TEUR 2 (Vor-
jahr: TEUR 2) ausgewiesen. Der Ausweis erfolgt nach § 264c Abs. 4 Satz 1 HGB. -

2. Forderungen und sonstige Vermégensgegensténde

2019 2018

TEUR TEUR

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 86 69
- davon mit einer Restlaufzeit von (iber einem Jahr - -
Forderungen gegen verbundene Unternehmen 51 57
- davon aus Lieferungen und Leistungen - 51 57
- davon Sonstige - -
- davon mit einer Restlaufzeit von (ber einem Jahr - -
Sonstige Vermogensgegenstéande 86 53
- davon mit einer Restlaufzeit von (iber einem Jahr - -
Insgesamt 223 179

3. Riickstellungen

Die sonstigen Ruckstellungen beinhalten im Wesentlichen Riickstellungen fiir Leistungs-
schutzrechte, Renovierungsmafinahmen und Jahresabschlusskosten.



4. Verbindlichkeiten
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2019 2018
Restlaufzeit .
bis 1 groler gréfer
Jahr | 1Jahr | 9esamt | gesamt | %,
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
Verbindlichkeiten aus Lieferun-
gen und Leistungen 116 - 116 106 -
Verbindlichkeiten gegentiber ver-
bundenen Unternehmen 5 - 5 3 -
- davon aus Lieferungen und
Leistungen 5 - 5 3 -
Verbindlichkeiten gegenliber Ge- | 472 - 472 208 -
sellschaftern
| - davon aus Lieferungen und 59 - 59 55 -
Leistungen
- davon Sonstige - 413 - 413 153 -
Sonstige Verbindlichkeiten 26 - 26 18 3
- davon aus Steuern 19 - 19 16 ]
Insgesamt 619 - 619 335 -
V. Erlduterungen zur Gewinn- und Verlt_:_g_t_rechnur;q
1. Umsatzerlése
Die Umsatzerlose gliedern sich wie folgt:
2019 2018
TEUR TEUR
Erlése Lokal 677 646
. Erlose Funk-Kombi West 541 404
Erlose radio NRW 417 468
Erldse sonstige 122 97
Umsatzerlose 1.757 1.615

In den Umsatzerlosen radio NRW sind periodenfremde Ertrdge in Héhe von T€ 50 (Vorjahr:

T€ 38) enthalten.




V. Sonstige Angaben

1. Sonstige finanzielle Verpflichtungen
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Es bestehen sonstige finanzielle Verpflichtungen aus Miet- und Leasingvertréagen in Hohe

von:
2019 2018

TEUR TEUR

Fallig innerhalb 1 Jahres 76 72
Fallig 1 bis 5 Jahre 254 229
Fallig Uber 5 Jahre 06 149
Insgesamt : ' 426 450

Die finanziellen Auswirkungen bewegen sich im (iblichen Rahmen und ergeben fir die Ge-
sellschaft keine bestandsgefahrdenden Risiken.

2. Anzahl der Arbeitnehmer

Im Berichtsjahr wurde gemaR § 285 Nr. 7 HGB durchséhnittlich 1 (Vorjahr: 1) Mitarbeiter be-
schéaftigt.

3. Erlduterung zur Kapitalflussrechnung

Die in der Kapitalflussrechnung ausgewiesene Liquiditdt (Finanzmittelfonds) umfasst Kas-
senbesténde und Guthaben bei Kreditinstituten.

4. Dienstleistungen Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Fur Dienstleistungen der ELWISS GmbH Wirtschaftsprifungsgesellschaft sind folgende Ho-
norare erfasst worden: '

2019 2018

TEUR TEUR

Abschlusspriifungsleistungen 10 10
Insgesamt 10 10

5. Nachtragsbericht

Vorgénge von besonderer Bedeutung, die das im vorliegenden Abschluss vermittelte Bild

der Lage der Gesellschaft beeinflussen, sind in 2020 bisher nicht eingetreten.

6. Ergebnisverwendung

Der Jahrestiberschuss in Héhe von EUR 258.888,36 wurde den Gesellschaftern im Verhiit-
nis ihrer Einlagen auf ihren Privatkonten gutgeschrieben.




Anlage 1/8 zu VO/0246/20

7. Konzernzugehdrigkeit

Der Konzernabschluss der Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft mbH, Disseldorf, zum
31. Dezember 2019 fur den gréften und kleinsten Kreis von Unternehmen wird im elektroni-
schen Bundesanzeiger beim Amtsgericht Diisseldorf unter HRB 31858 veroffentlicht.

8. Gesellschafter

Personlich haftende Gesellschafterin ist die Lokalfunk Wuppertal Beteiligungsgesellschaft
mbH, Wuppertal, deren gezeichnetes Kapital € 26.000,00 betragt.

Geschéftsfihrer der Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG ist die Lokalfunk Wuppertal Be-
teiligungsgesellschaft mbH, Wuppertal, vertreten durch ihren Geschaftsfuhrer Herrn Uwe
Peltzer, Ménchengladbach, Geschaftsfiihrer der Radiogeselischaften der Rheinische Post
Mediengruppe. Als Vergiitung firr die geleistete Tatigkeit wurden dem Geschaftsfithrer im
Berichtjahr keine Bezlige gewahrt. Der Geschéftsfuhrer ist bei der Gesellschaft nicht ange-
stellt. ;

Wuppertal, 07. Februar 2020

Lokalfunk Wuppertal
GmbH & Co. KG

vertreten durch

Lokalfunk Wuppertal
Beteiligungsgesellschaft mbH
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LOKALFUNK WUPPERTAL
GMBH & CO. KG, WUPPERTAL

LAGEBERICHT FUR DAS GESCHAFTSJAHR VOM
1. JANUAR BIS 31. DEZEMBER 2019

1 Geschéft und Rahmenbedingungen
1.1 Rechtliche Rahmenbedingungen

Die Gesellschaft ist eine Betriebsgesellschaft gem. §§ 52 ff. LMG NRW. Zwischen der Gesell-
schaft und der Veranstaltergemeinschaft Radio Wuppertal e.V. wurde eine vertragliche Ver-
einbarung zur Veranstaltung und Verbreitung von lokalem Rundfunk im Verbreitungsgebiet
Wuppertal abgeschlossen, in der. die Grundpflichten gem. § 60 LMG NRW geregelt sind. Ins-
besondere stellt die Betriebsgesellschaft alle zur Produktion erforderlichen technischen Ein-
richtungen zur Verfugung und erstattet der Veranstaltergemeinschaft sémtliche entstandenen
Kosten. Die Veranstaltergemeinschaft ist Inhaberin der Sendelizenz fiir das Verbreitungsge-
biet Wuppertal. Gemafl} Landesmediengesetz ist eine 8-stlindige Sendelizenz vorgesehen (§
556 LMG NRW). Derzeit wird im Sender 12 Stunden lokales Programm produziert. 11 Stunden
Sendezeit werden vom Mantelprogrammanbieter radio NRW, sowie 1 Stunde Birgerfunk zu-
geliefert.

Die Entwicklung der Geschéftsaktivitidten des Senders ist durch die rechtlichen Bestimmungen
(Landesmediengesetz NRW, ,Zwei-Saulen-Modell*) weitgehend begrenzt: Die Sendelizenz gilt
nur fir das festgelegte Verbreitungsgebiet Wuppertal. Die Stadt Wuppertal gehort mit 343 Tsd.
Einwohnern (2.035 Einwohner/gkm) zu den wirtschaftlich starkeren Lizenzierungsgebieten in
NRW.

1.2 Wirtschaftliches Umfeld

Das Wirtschaftswachstum in Deutschland hat sich im Vergleich zum Vorjahr zum zweiten Mal
in Folge abgeschwacht, wachst aber in der Langzeitbetrachtung im zehnten Jahr in Folge.
Dies ist die langste Wachstumsphase im vereinten Deutschland. Das Wachstum des preis-
bereinigten Bruttoinlandsprodukts (BIP) stieg im Jahresdurchschnitt 2019 um moderate 0,6%,
im Vorjahr war das BIP noch um 1,5% gestiegen. Verglichen mit dem Durchschnittswert der
vergangenen zehn Jahre von +1,3% ist die deutsche Wirtschaft 2019 schwacher gewachsen.
Die Wachstumsimpulse im Jahr 2019 wurden vor allem vom inlédndischen Konsum gestutzt,
wobei die Zuwéchse der privaten und staatlichen Konsumausgaben stérker ausfielen als in
den beiden Jahren zuvor. Auch die Bruttoanlageinvestitionen - hier insbesondere bei Bauten
und Sonstigen Anlagen inklusive Forschung & Entwicklung — sind kraftig gestiegen. Die deut-
schen Exporte nahmen im Jahresdurchschnitt 2019 weiter zu, aber mit +0,9% nicht mehr so
stark wie in den Vorjahren (Quelle: Statistisches Bundesamt, Pressemitteilung 15.01.2020).

Die nachhaltig positive Umsatzentwicklung der audiovisuellen Medien in Deutschland belegt
eindrucksvoll die gesellschaftliche und volkswirtschaftliche Relevanz der Branche. Der Markt-
anteil der Radiowerbung in Deutschiand ist im internationalen Vergleich dennoch relativ ge-
ring, da die foderalistische Struktur der Radiolandschaft in Deutschland einer optimalen Ver-
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marktung nach wie vor im Wege steht. Im Jahr 2019 konnte die Gattung Hérfunk mit einem
Wachstum von 1,6% gegeniiber dem Vorjahr erneut ein Niveau deutlich tber dem des Durch-
schnitts des leicht sinkenden Gesamtmarktes (0,0 %) erzielen und dabei den Marktanteil leicht
von 6,4% auf 6,5% steigern (Basis: Bruttowerbeumséatze). Der Branchenverband VAUNET
prognostiziert ein Umsatzwachstum auf Nettobasis .in dhnlicher GréRenordnung in Héhe von
2% fur private und &ffentlich-rechtliche Radiowerbung. Radio NRW ist mit im Vergleich zum
Vorjahr mit stabilen € 130 Mio. (+0,8% gegentber Vorjahr) das umsatzstérkste Radioangebot
in Deutschland (Quelle: RMS/Nielsen Media Research, unbereinigte Bruttowerbeumsatze).

Der Wettbewerb zwischen dem privaten Hoérfunk in NRW und den &ffentlich-rechtlichen Hor-
funkstationen des WDR ist weiterhin scharf. Auf der Hérermarktseite greift der WDR die Priva-
ten durch eine zielgruppen- und werbemarktfreundliche Programmausrichtung an. Die in 2016
gesetzlich verabschiedete Werbezeitenbegrenzung in den 6ffentlich-rechtlichen Programmen
wurde 2017 in erster Stufe eingeleitet. Im Berichtsjahr wurde seitens der Landesregierung
nunmehr angekiindigt, die zweite Stufe der Werbezeitenbegrenzung wieder aus dem Gesetz
zu streichen. Dies schwécht den NRW-Lokalfunk auf der Vermarktungsseite mafRgeblich.
Nach in Kraftireten der ersten Stufe der Werbezeitenbegrenzung hatte der WDR seine Spot-
preise in Richtung eines marktgerechten Preisniveaus angehoben. Fiir den Erhalt eines fairen
Wettbewerbs wére es wichtig, dass der WDR nun nach der Validierung des Gesetzes nicht
wieder zu seiner Dumpingpreisstrategie zuriickkehrt.

Die Horerreichweiten sowohl im Lokalfunk als auch beim &ffentlich-rechtlichen Wettbewerber
werden weiterhin durch die starken Veranderungen im Mediennutzungsverhalten gepragt sein.
Es wird sehr schwierig, den sich zuletzt in der gesamten Gattung zeigenden negativen Reich-
weitentrend aufzuhalten. Im Gesamt-Hérermarkt ist radio NRW mit 1,6 Mio. Hérern weiterhin
das meistgehérte Radioprogramm in NRW, verliert: jedoch gegeniiber dem Vorjahr 86.000
Horer (-5,1%). In der werberelevanten Zielgruppe der 14-49-Jahrigen liegt radio NRW mit
726.000 Horern (-8,9%) noch vor 1Live mit 687.000 Hérern (+2,7%). Die Radio-Kombi des
WDR ,Best of 14-49" erreicht 1,1 Mio. Hérer und Gbertrifft damit radio NRW um rund 400.000
Horer in der jungen Zielgruppe (Quelle: MA 2019 Audio Il Update, Durchschnittliche Stunde
6.00 bis 18.00 Uhr, Mo-Fr.).

2 Lage und Geschiéftsentwicklung

2.1 Vermébgenslage

Die Zugénge des Anlagevermégens betrafen im Wesentlichen EDV-Anschaffungen (Schnitt-
stellensoftware Disposition, Homepage sowie Hardware) mit + 24 T€. Die planméaRigen Ab-
schreibungen betrugen 47 T€, so dass sich das Anlagevermégen insgesamt um 23 T€ redu-
zierte und bei 161 T€ lag. , :

Das Umlaufvermégen erhéhte sich im Wesentlichen durch die Erh6hung der liquiden Mittel
(+285 T€). Darliber hinaus erhéhten sich die Forderungen und sonstigen Vermodgensgegen-
stande im Wesentlichen aufgrund ergebnisbedingter Gewerbesteuerforderungen.

Auf der Passivseite erhohten sich die Verbindlichkeiten insbesondere durch héhere Verbind-
lichkeiten gegeniiber Gesellschaftern, da im Berichtsjahr das Vorjahresergebnis nicht an die
Gesellschafter ausgezahlt wurde. Der Riickgang der Riickstellungen ist im Wesentlichen auf
die Aufldsung der Rickstellung firr Verbreitungskosten zuriick zu fihren.

Bei einer Bilanzsumme von 1.242 T€ wird ein Eigenkapital von 520 T€ ausgewiesen. Die Ei-
genkapitalquote lag somit bei 41,9% (Vorjahr: 53,6%).
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2.2 Finanzlage

GeméB §§ 5 und 6 des Gesellschaftsvertrages ist die Finanzierung durch Gesellschaftermittel
vorgesehen. Aufgrund der guten Entwicklung finanziert sich die. Gesellschaft ausschlieRlich
aus Eigenmitteln.

Kapitalflussrechnung : 2019 2018

TE €

Jahresiiberschuss 259 139

+/- Ab- /Zuschreibungen des Anlagevermégens 47 60

+/- Zunahme/Abnahme der kurzfristigen Riicksteliungen -14 17

-[+ Zunahme/Abnahme der Forderungen aus Lieferungen -54 43
und Leistungen sowie anderer Aktiva ,

+/- Zunahme/Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferun- 26 -48
gen und Leistungen sowie anderer Passiva

~[+ Gewinn/Verlust aus dem Abgang von Gegenstianden des 0 5
Anlagevermégens

= Cash flow aus laufender Geschaftstatlgkelt 264 182

- Auszahlungen flr Investitionen in das immaterielle An- -21 0
lagevermogen

- Auszahlungen fur Investitionen in das Sachanlagever- -2 -83
mégen

= Cash flow aus der Investltlonstatlgkelt - =23 -83

- Auszahlungen an Gesellschafter -0 -398

= Cash flow aus der Finanzierungstitigkeit -0 -398
Zahlungswirksame Verénderungen des Fmanzmlttel- 241 -299
fonds

+ Finanzmittelfonds zum Jahresanfang 608 907

= Finanzmittelfonds zum Jahresende 849 608

Der Finanzmittelfonds umfasst Kassenbestidnde und Guthaben bei Kreditinstituten.
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2.3 Ertragslage

Das Jahresergebnis als wichtiger finanzieller Leistungsindikator entwickelte sich sehr positiv
und lag mit 258,9 T€ deutlich ber Vorjahr (Vorjahr: 138,5 T€). Der Umsatz als weiterer wichti-
ger finanzieller Leistungsindikator zeigte im lokalen und regionalen Geschéaft eine positive
Entwicklung, ausgehend vom nicht zufriedenstellenden Niveau des Vorjahres. Reichweitenbe-
dingt waren die Zuweisungen von Seiten radio NRW stark riicklaufig:

Umsatz 2019 Anteil 2018 Anteil Verdnderung

TE % T€ % T€ %
Umsatzerltse Lokal 677 385 646 40,0 31 4.8
Umsatzerldse Funk-Kombi West 541 30,8 404 25,0 137 33,9
Umsatzerltse radio NRW 417 237 468 29,0 -51 -10,9
Sonstige Erlése 122 7,0 97 6,0 25 25,8

Summe Umsatz 1.757 100,0 1.615 100,0 142 8,8

Die' sogenannten Horerreichweiten (Elektronische Medien Analyse  Nordrhein-Westfalen:
E.M.A.) beschreiben als nichtfinanzieller Leistungsindikator die Akzeptanz des Senders im
Hérermarkt. Die prognostizierte negative Reichweitenentwicklung ist nicht eingetreten. Sie
entwickelte sich wie folgt:

Zielgruppe Alter 14-49

Horerreichweiten o E.M.A. E.M.A. E.M.A. E.M.A.
| | 201911 20191 20181 20181
Durchschnittsstunde 6-18 Uhr Mo-Fr 7.9 % 6,5% 4,9% 6,1%

Die Reichweite, die fur die Zuweisung der Erldse von Seiten radio NRW zugrunde gelegt wur-
de, zeigte im Berichtsjahr nach einem schwierigen Vorjahr wieder eine stetig steigende Ent-
wicklung. Auch in 2020 setzt sich dieser Trend stabil fort, so dass die eingeleiteten personel-
len Veranderungen in der Moderation eine erste positive Resonanz im Hérermarkt zu finden
scheinen. Berechnungsgrundlage fiir die Ausschittung im Berichtsjahr waren die Werte aus
der Erhebung 2019 1. ‘

Der Betriebsaufwand in Héhe von 1.502 T€ liegt leicht (iber dem Vorjahresniveau und (ber
Plan, operativ bedingt durch Budgetiiberschreitungen bei den Honoraren sowie Gemeinkos-
tensteigerungen in der Redaktion.

Betriebsaufwand 2019 2018 Verdnderung

' T€ % T€ % TE %
Materialaufwand 43 2.9 40 2,7 3 7,5
Personalaufwand 68 4,5 59 4,0 9 15,3
Abschreibungen ‘ 47 3,1 60 4,0 -13 21,7 .
Kostenerstattung Veranstaltergemeinschaft 966 64,3 921 62,1 45 4,9
Ubriger sonstiger betrieblicher Aufwand 378 252 404 27,2 -26 -6,4
Summe Betriebsaufwand , 1.602 100,0 1.484 100,0 18 1,2

Der Geschaftsverlauf des Berichtsjahres hat die Erwartungen der Geschaftsfiihrung in Bezug
auf die finanziellen Leistungsindikatoren erfillt. Nach einem wirtschaftlich sehr schwierigen
Vorjahr konnten deutliche Steigerungen bei allen wichtigen finanziellen und nicht finanziellen
Leistungsindikatoren erreicht werden. Insgesamt kann die Vermégens-, Finanz- und Ertrags-
lage als gut bezeichnet werden.
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3 Prognosebericht und Bericht liber die Chancen und Risiken der kiinftigen
Entwicklung

Die Horerreichweiten sowohl im Lokalfunk als auch beim éffentlich-rechtlichen Wettbewerber
werden weiterhin durch die starken Veranderungen im Mediennutzungsverhalten gepréagt sein.
Es wird sehr schwierig, den sich zuletzt in der gesamten Gattung zeigenden negativen Reich-
weitentrend aufzuhalten,

Im lokalen Markt ist davon auszugehen, dass das Umsatzniveau des Vorjahres in 2020 gehal-
ten werden kann. Die Umsétze aus der Funk-Kombi West werden in 2020 voraussichtlich je-
doch unter Vorjahr liegen. MaRgeblich sind auch hier bereits angekiindigte Abgange einiger
GroBkunden. Radio NRW prognostiziert Vertriebsprovisionen in 2020 in einer Héhe von 19,5
Mio. €. Dieser Wert liegt unter dem voraussichtlichen Niveau des Jahres 2019 (23,4 Mio. €).
Radio NRW geht in dieser Prognose davon aus, dass in der Ausweitung der landesweiten
Werbezeiten von 4:00 Minuten auf 5:30 Minuten ein Konsens mit den Betriebsgeselischaften
und den Veranstaltergemeinschaften der 44 verbundenen Sender gefunden werden kann. Es
wird darliber hinaus eine Weiterfihrung der telefonischen Mehrwertgewinnspiele (TMWD) mit
einer Dauer von acht Wochen unterstellt. Konsensfahig ist derzeit ein Zeitraum von lediglich
sieben Wochen. Hausinterner Planungsansatz fur die Zufliisse von Seiten radio NRW war 19
Mio. €. Bei sinkenden Vertriebsprovisionen insgesamt muss somit auch bei einer sich positiv
entwickelnden Reichweite von Radio Wuppertal mit stagnierenden Zuflissen von Seiten radio
NRW gerechnet werden. Die Kosten der Geselischaft werden relativ konstant bleiben, so dass
in der Gesamtbetrachtung das Jahresergebnis im Geschaftsjahr 2020 umsatzbedingt unter
dem Wert des Vorjahres jedoch stabil in der Gewinnzone liegen wird. :

In Folge der fehlenden Langfristigkeit bei der Werbeplanung der Kunden sind auch die Einbu-
chungen der Spots Uberwiegend kurzfristig. Zudem wirkt sich ein Ausfall von wenigen Grofi-
kundenauftrdgen insbesondere im lokalen Bereich und bei der Funk-Kombi West erheblich auf
den Gesamtumsatz aus. Die Planung der Umsatzerlése ist somit von grofer Unsicherheit ge-
prégt. Anndhernd die Halfte des Umsatzes wird von den regionalen und landesweiten Ver-
marktungsgesellschaften (Funk-Kombi West / radio NRW) generiert und ist somit von Radio
Wuppertal nur in geringem MalRe direkt beeinflussbar. So kann beispielsweise eine durch
Reichweitenverluste auf radio NRW-Ebene verursachte GesamtumsatzeinbuRe nur bedingt
durch eine Reichweitensteigerung des lokalen Senders ausgeglichen werden. Hier zeigt sich,
dass der Sender auf ein funktionsfahiges flachendeckendes Lokalfunksystem angewiesen ist,
um wirtschaftlich erfolgreich bestehen zu kénnen. Das Risiko ist in der Gewichtung unverén-
dert auf dem Niveau der Vorjahre und wird als systemimmanent eingestuft.

Auch im Geschéftsjahr waren die Erlése aus den landesweiten Telefonmehrwertgewinnspielen
(TMWD) ein wichtiger Anteil an der Gesamtausschittung von radio NRW. Weiterhin wird kri-
tisch diskutiert, ob die Ausstrahlung der Gewinnspiele sowie die wiederholte Animierung der
Harer, mittels kostenpflichtiger Anrufe an den Gewinnspielen teilzunehmen, sich mit der Zeit
eher programm- und damit reichweitenschéadlich auswirkt oder ob sie Horer an das Programm
bindet. Die programmverantwortlichen Veranstaltergemeinschaften haben einem TMWD im
Jahr 2020 nach schwierigen Verhandlungen gegen Jahresende 2019 zugestimmt. Die Zu-
stimmung erfolgte Giber einen Spielzeitraum von sieben Wochen. Radio NRW hat diesen Um-
satz fur das Jahr 2019 jedoch mit einem Spielzeitraum von acht Wochen etatisiert. Die Ent-
wicklung in diesem Umsatzsegment birgt ein Risiko.

Aufgrund der aktuellen gesetzgeberischen Vorschriften im Landesmediengesetz ist das ,Zwei-
Saulen-Modell* aus Veranstaltergemeinschaften und Betriebsgesellschaften weitgehend un-
flexibel und kaum in der Lage, auf Marktveranderungen adéquat und zeitnah zu reagieren. Im
Koalitionsvertrag der Landesregierung wurde eine Gesamtstrategie ,Radio in NRW 2022“ auf-
gesetzt, mit dem klaren Ziel der wirtschaftlichen Tragfahigkeit, der Zukunftsfahigkeit und der
programmlichen Vielfalt der Radiolandschaft im digitalen Zeitalter. In bilateralen Gespréchen
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zwischen Politik, Verbédnden sowie weiteren Verantwortlichen wurde diese Strategie 2019
konkretisiert und der Offentlichkeit vorgestellt: Die Staatskanzlei betont in ihrer Gesamtstrate-
gie Radio die Bedeutung des Lokalfunks fur eine vielféltige Audiolandschaft in NRW und er-
kennt angesichts der tiefgreifenden Veranderungen in der Medienlandschaft die Verantwor-
tung auf Seiten des Gesetzgebers, dem Lokalfunk in Zukunft regulatorisch programmliche
Entwicklungsfreirdume zu schaffen. Dies ist eine entscheidende Weichenstellung zum Erhalt
des flachendeckenden Lokalfunks in Nordrhein-Westfalen. Die erhoffte groRe, tiefgreifende
Reform blieb allerdings aus. So hat die Staatskanzlei mit dem klaren Bekenntnis zum Erhalt
des Zwei-S&ulen-Modells sowie der zumindest teilweisen Riicknahme der im WDR-Gesetz vor
einigen Jahren angelegten Reduzierung der Werbezeiten in den Radioprogrammen des WDR
klar herausgestellt, dass sie an den Grundpfeilern des Systems nicht riitteln méchte. Dies hat
auch die Stellungnahme zur groen Anfrage der SPD-Fraktion im Landtag unterstrichen: We-
sentliche Reformimpulse konnten mit der sich aus dieser groRen Anfrage angestoRenen politi-
schen Debatte nicht gesetzt werden. Die Haltung der Landespolitik zum Lokalfunk birgt sowohl
eine Chance auf Stabilisierung des Geschaftsmodells durch éffentliche Unterstiitzung und
Foérderung als auch ein Risiko aus der Manifestierung der strukturellen Probleme, die sich aus
dem Zwei-Saulen-Modell und dem ungleichen Wettbewerber WDR ergeben.

Die Ende Januar 2016 von der Landesregierung beschlossene Reduzierung der Werbung in
den Horfunkprogrammen des WDR wurde in 2017 in einer ersten Stufe mit statt bisher 90 Mi-
nuten in drei Horfunkprogrammen mit nur noch zwei Programmen und 75 Minuten umgesetzt
und in 2018 fortgesetzt. Mit dem Wechsel der Landesregierung in 2017 wurde die zweite Stufe
des Beschlusses (nur noch ein Programm mit 60 Minuten Werbung) jedoch erst einmal aus-
gesetzt. Im Berichtsjahr wurde nun mit der Présentation der Gesamtstrategie ,Radio in NRW
2022" von der Landesregierung angekiindigt, diese zweite Stufe wieder aus dem Gesetz zu
streichen. Dies ist fir den NRW-Lokalfunk ein empfindlicher Rickschlag. Die geringere Wer-
bezeit des WDR sollte dazu fihren, dass er seine Preise entsprechend seiner Marktposition
besser entwickelt als bisher und sich das Programm weniger am Werbemarkt und mehr am
Programmauftrag orientiert. Beides, die Auswirkungen auf den Werbemarkt und die méglichen
Auswirkungen auf das Programm, hatten den Lokalfunk in Nordrhein-Westfalen gestarkt und
damit die Medienvielfalt im Land. : «

Die Landesanstalt fur Medien wird voraussichtlich die 11 bereits bekannten UKW-Frequenzen
neu ausschreiben, die nach einem Rechisstreit nun nicht an einen Wettbewerber zugeteilt
worden sind. Hinzu kommen 30 weitere inzwischen zur Verfiigung stehende Frequenzen, die
gemeinsam in einem Paket mit insgesamt dann 41 Frequenzen vergeben werden. In der im
Berichtsjahr von der Staatskanzlei veréffentlichen Gesamtstrategie ,Radio in NRW 2022 wur-
de die Anderung der Vergabekriterien firr diese landesweite UKW-Kette im Rahmen der No-
vellierung des Landesmediengesetzes angekiindigt. Bei der Vergabe soll in Zukunft neben
weiteren journalistischen Anforderungen auch der Beitrag des neuen Veranstalters zur Siche-
rung des bestehenden lokalen Hérfunks in Nordrhein-Westfalen von Bedeutung sein. Dies
starkt die Ausgangsposition des Lokalfunks als Wettbewerber um die neuen Frequenzen
grundsétzlich. Die Vergabeentscheidung fallt jedoch in der Medienkommission unter Beriick-
sichtigung aller Kriterien, so dass die Erfolgsaussichten fur den NRW-Lokalfunk derzeit nicht
serids zu bewerten sind. Sollte der NRW-Lokalfunk nicht den Zuschlag bekommen, ist das
Risiko sehr hoch, dass auf diesem Wege ein neuer starker Wettbewerber in den Markt eintre-
ten wird. Sofern der neue Programmanbieter den Sendebetrieb aufnehmen sollte, sind negati-
ve Auswirkungen sowohl im Hérer- als auch im Werbemarkt zu erwarten. Risiken aus dieser
potenziellen neuen Konkurrenzsituation werden als mitte! bis hoch eingestuft.

Die durch die Genfer Funkwellenkonferenz angestoRene Neuordnung der Rundfunk-
frequenzen im Jahr 2006 sollte den Ubergang von der analogen zur digitalen terrestrischen
Rundfunkverbreitung mittels des Ubertragungsstandards DAB+ einleiten. Offensichtlich fehit
es DAB+ jedoch bis heute an Uberzeugenden Mehrwerten fur den Verbraucher im Vergleich
zum UKW-Radio. Eine nennenswerte Marktdurchdringung konnte bislang nicht erreicht wer-
den und ruckt inzwischen aufgrund weiterer digitaler Alternativen (Webradio etc.) weiter in den
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Hintergrund. Trotz dieser Entwicklung hat die Landesanstalt fir Medien in 2018 ein Interes-
senbekundungsverfahren auf den Weg gebracht, um unter Fristsetzung den Bedarf an DAB+-
Angeboten bei den Horfunkbetreibern und sonstigen Marktinteressierten zu eruieren. Sowohl
der Verband der Veranstaltergemeinschaften als auch der Verband der Betriebsgesellschaften
im Lokalfunk haben sich nach intensiver Abw&gung der Argumente gegen die Anmeldung ei-
nes Bedarfs ausgesprochen. Dieser Empfehlung ist auch der GroRteil der angeschlossenen
Lokalsender gefolgt. In einem Schreiben an den Direktor der Landesanstalt fur Medien haben
die jeweiligen Veranstaltergemeinschaften und Betriebsgesellschaften einen aktuellen Bedarf
an einer DAB+-Verbreitung verneint, jedoch das Interesse an einer Beteiligung am weiteren
Verlauf der Thematik bekundet. Im Berichtsjahr wurde das Vergabeverfahren seitens der Lf\M
noch nicht durchgefuhrt, es ist jedoch zu erwarten, dass eine digital-terrestrische Verbreitung
von Radioprogrammen im Verbreitungsgebiet von Radio Wuppertal tiber DAB+ aufgrund die-
ser Aktivitdten der LfM sehr wahrscheinlich wird. Daraus ergibt sich fur die Zukunft durch den
Hinzutritt weiterer Wettbewerber in den Markt ein hohes Risiko.

Die engere Verzahnung von Radio und digitaler Prasenz (Online-Audio) wird sowohl auf Sen-
derebene als auch landesweit weiter vorangetrieben. In 2019 wurde das gemeinsame Con-
tent-Management-System flachendeckend erfolgreich eingefiihrt und wird bereits jetzt und
zuklnftig zu einer besseren Wahrnehmung des Senders im Netz als auch zu einer deutlich
vereinfachten Bearbeitung und Bestiickung der Homepage im Sender fithren. Ein weiteres
strategisch wichtiges Arbeitsfeld ist die Entwicklung der Vermarktungsméglichkeiten der Web-
Channels und der Simulcast-Streams iiber die Sender-Homepages. Die Aufteilung der Zu-
standigkeiten fur die technische Abwicklung und die Erldsverteilung zwischen radio NRW und
den einzelnen Sendern vor Ort solite in 2020 weiter prazisiert werden. Auf PFD-Senderebene
wurden die digitalen Prozesse erstmals im Planungsprozess 2020 sowohl umsatz- als auch
erlosseitig separat abgebildet. ‘ ‘

Die bereits etablierten digitalen Medienformate wie Webradio und Streamingdienste sowie
soziale Medien wie Facebook, Instagram oder Twitter machen es weiterhin notwendig, das
Profil des klassischen Radios in diesem Marktumfeld weiter zu scharfen und zu optimieren. Es
zeichnet sich ab, dass die zusatzliche Verbreitungsméglichkeit von Inhalten, Musik und Wer-
bung Uber das Internet eine sinnvolle Ergénzung zum terrestrischen Weg darstellt und weniger
eine Alternative. So kann das klassische Lokalradio gesellschattliche Entwicklungstrends wie
den Wunsch nach Gemeinschaft und sozialer Verbundenheit (Stichwort; Embedding Individua-
lity) oder nach passivem Konsum von Inhalten (Stichwort; Lean-Back-Nutzungstendenzen)
besonders gut bedienen: Hier liegen Entwicklungschancen fiir den Lokalfunk. UKW bleibt als
lineares Angebot fur die Wertschopfung der Betriebsgeselischaft, als attraktives Medium fiir
den Werbekunden und als kuratives Angebot fiir die Hoérer unverzichtbar. Dennoch ist durch
das sich veréndernde Mediennutzungsverhalten zu Gunsten des Internets mittelfristig nicht
von einer steigenden Relevanz des Mediums Radio auszugehen und der analoge Verbrei-
tungsweg UKW wird weiterhin an Bedeutung verlieren. Dies zeigt auch eine in 2018 erschie-
nene Studie der Unternehmensberatung Goldmedia (Basis 2017) im Auftrag der Landesan-
stalt fur Medien: In verschiedenen Zukunftsszenarien fur die Jahre 2022 und 2028 kommen
die Analysten zu dem Schluss, dass die Bedeutung von UKW fir die Horfunknutzung von der-
zeit 88% (DAB+: 4%, Onlineradio: 8%) je nach Szenario in 2022 auf um/unter 60% und in
-2028 auf um/unter 40% fallen wird, jedoch entsprechend von Onlineradio kompensiert wird
(2028: um die 50%). ” :
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Die Studie zeigt, dass die vom Lokalfunk eingeleitete Transformation der klassischen UKW-
Verbreitung des Radioprogramms hin zu Online-Audio sowie die aktive Beobachtung und Ge-
staltung eines entstehenden digital-terrestrischen Marktes (DAB+) die richtige Strategie ist, um
auch in Zukunft wirtschaftlich stabil und erfoigreich im Medienmarkt agieren zu kénnen.

Wuppertal, 7. Februar 2020
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