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Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG, Wuppertal

Jahresabschluss fiir das Geschéftsjahr vom 1. Januar 2013 bis zum 31. Dezember 2013

Gewinn- und Verlustrechnung

2013 Vorjahr
EUR EUR EUR
1. Umsatzerltse 1.727.875,13| 1.726.289,59
2. Sonstige betriebliche Ertrage 12.872,66 9.337,11
3. Materialaufwand
Aufwendungen fiir bezogene Leistungen 38.781,60 47.476,47
4. Personalaufwand
a) Léhne und Gehalter 71.435,81 84.943,66
b) Soziale Abgaben und Aufwendungen
fur Altersversorgung und fir
Unterstiitzung 15.654,50 18.817,20
87.090,31
5. Abschreibungen auf immaterielle
Vermégensgegensténde des Anlage-
vermdgens und Sachanlagen 37.890,30 37.693,23
6. Sonstige betriebliche Aufwendungen 1.227.163,52| 1.197.255,75
7. Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage 1,90 1.571,91
8. Zinsen und dhnliche Aufwendungen 5.394,54 15.651,88
9. Ergebnis der gewdhnlichen Geschiftstatigkeit 344.429,42 335.360,42
10. Steuern vom Ertrag 72.509,00 55.388,00
11. Sonstige Steuern 179,51 161,16
12. Jahresiiberschuss 271.740,91 279.811,26
13. Gutschrift auf Verlustkonten -48.770,76 -78.180,72
14. Gutschrift auf Gesellschafterkonten -222.970,15| -201.630,54
15. Ergebnis nach Verwendungsrechnung 0,00 0,00
Anlage |
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LOKALFUNK WUPPERTAL GMBH & CO. KG, WUPPERTAL
JAHRESABSCHLUSS FUR DAS GESCHAFTSJAHR
VOM 1. JANUAR BIS ZUM 31. DEZEMBER 2013
ANHANG

Der Jahresabschluss der Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG fiir das Kalenderjahr 2013 wurde nach
den Rechnungslegungsvorschriften des Handelsgesetzbuches aufgestellt. Die Gesellschaft ist zwar
nach den im § 267 HGB angegebenen GréRenklassen eine kleine Gesellschaft, wendet aber gemaf
dem Gesellschaftsvertrag hinsichtlich der Aufstellung des Jahresabschlusses freiwillig die Bestimmun-
gen fir groRe Kapitalgesellschaften an. Bei der Aufstellung des Jahresabschlusses ergaben sich im
Vergleich zu den bisher angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsétzen keine Anderungen.

|. Bilanzierungs- und Bewertungsgqrundsitze

Das Anlagevermdégen wird zu Anschaffungskosten, vermindert um die planmaRige Abschreibung
bewertet.

Die abnutzbaren Vermdégensgegenstande werden entsprechend ihrer voraussichtlichen Nutzungs-
dauer (3-10 Jahre) abgeschrieben. Die Abschreibungen werden nach der degressiven bzw. linearen
Methode vorgenommen.

Die beweglichen abnutzbaren Vermégensgegenstdnde mit einem Anschaffungswert zwischen 150
und 1.000 € wurden in den Jahren 2008 und 2009 in einen Sammelposten eingestellt und Gber 5
Jahre linear abgeschrieben. Ab dem Jahr 2010 werden Zugédnge an Vermdgensgegenstanden im
Einzelwert unter 410,00 € im Anschaffungsjahr sofort abgeschrieben.

Die Bewertung der Forderungen, der sonstigen Vermdgensgegenstande sowie des Bankguthabens
erfolgt zum Nominalwert. Die erkennbaren Risiken bei den Forderungen aus Lieferungen und Leis-
tungen sind durch Einzelwertberichtigungen und eine Pauschalwertberichtigung abgedeckt.

In den Ruckstellungen sind alle im Zeitpunkt der Bilanzerstellung erkennbaren Risiken und unge-
wissen Verbindlichkeiten mit dem notwendigen Erfullungsbetrag beriicksichtigt, wie er nach verniinf-
tiger kaufmannischer Beurteilung erforderlich ist.

Die Bilanzierung der Verbindlichkeiten erfolgt zum Erflllungsbetrag.

. Bilanzerlduterungen

Anlagevermégen

Die Aufgliederung der in der Bilanz zusammengefassten Anlagepositionen und ihre Entwicklung im
Geschéftsjahr ist anliegend dargestellt. Als Beteiligung sind die Anteile an der Komplementérin Lo-
kalfunk Wuppertal Beteiligungsgesellschaft mbH zum Nennwert ausgewiesen.

Forderungen und sonstige Vermégensgegenstiande

Die Forderungen und sonstigen Vermdgensgegenstande sind wie im Vorjahr alle innerhalb eines
Jahres féllig. Die Forderungen gegen verbundene Unternehmen betreffen in voller Héhe Forderun-
gen aus Lieferungen und Leistungen.

Ruckstellungen

Bei den sonstigen Riickstellungen handelt es sich im Wesentlichen um Rickstellungen fiir ausste-
hende Rechnungen in Hohe von 40 T€, Jahresabschlusskosten in Héhe von 10 T€ und fir Personal
in H6he von 7 T€.

Verbindlichkeiten

Die Verbindlichkeiten sind wie im Vorjahr alle innerhalb eines Jahres fallig.
Die Verbindlichkeiten gegeniiber Gesellschaftern betreffen wie im Vorjahr in voller Héhe Verbind-
lichkeiten gegenuiber verbundenen Unternehmen.

Anlage |
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I, Erlduterungen der Gewinn- und Verlustrechnung

Die Gewinn- und Verlustrechnung wurde nach dem Gesamtkostenverfahren aufgestelit.

Die Umsatzerlése entfallen auf Hérfunkwerbung (einschlieBBlich Partnerabrechnung und Erlése radio
NRW) in Hohe von 1.434 T€ (Vorjahr: 1.419 T€), auf Sponsoring mit 265 T€ (Vorjahr: 246 T€) und
auf sonstige Erldse mit 43 T€ (Vorjahr: 72 T€) abziglich Skonto in H6he von 14 T€ (Vorjahr: 11 T€).
Die Umsatzerlése wurden ausschlieRlich im Inland erzielt. In den Umsatzerlésen sind periodenfrem-
de Umsatzerlése von radio NRW in H6he von 21 T€ (Vorjahr: T€ 29) enthalten.

IV. Sonstige Angaben

Bei der Gesellschaft waren durchschnittlich zwei Arbeitnehmer beschéaftigt.

Das Abschlusspriferhonorar betrug 10.080,00 EUR und betrifft ausschlieflich den Aufwand fir die
Jahresabschlussprifung.

Das Kommanditkapital in Héhe von 520.000,00 € wird wie folgt gehalten:

Gesellschafter Anteile in %
PFD Pressefunk GmbH 75,0
Stadt Wuppertal 250

100,0

Persénlich haftende Gesellschafterin ist die Lokalfunk Wuppertal Beteiligungsgesellschaft mbH,
Wuppertal, deren gezeichnetes Kapital 26.000,00 € betragt. Die Gesellschaft hat von der Erleichte-
rungsvorschrift gem. § 286 (3) HGB Gebrauch gemacht.

Oberste Muttergesellschaft ist die Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft mbH, Dusseldorf, in
deren Konzernabschluss die Gesellschaft einbezogen wird. Der Konzernabschluss zum 31.12.2013
wird dem Bundesanzeiger tbermittelt.

Geschaftsfuhrer der Lokalfunk Wuppertal GmbH & Co. KG ist die Lokalfunk Wuppertal Beteiligungs-
gesellschaft mbH, Wuppertal, vertreten durch ihren Geschéftsfiihrer Herrn Uwe Peltzer, M6ncheng-
ladbach, Geschéaftsfuhrer der Radiogesellschaften der Rheinische Post Mediengruppe.

Wuppertal, 27. Februar 2014

LOKALFUNK WUPPERTAL GMBH & CO. KG
vertreten durch

Lokalfunk Wuppertal
Beteiligungsgeselischaft mbH

Anlage |
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LOKALFUNK WUPPERTAL
GMBH & CO. KG, WUPPERTAL

LAGEBERICHT FUR DAS GESCHAFTSJAHR VOM
1. JANUAR BIS ZUM 31. DEZEMBER 2013

1 Geschéft und Rahmenbedingungen

1.1 Rechtliche Rahmenbedingungen

Die Gesellschaft ist eine Betriebsgesellschaft gem. §§ 52 ff. LMG NRW. Zwischen der Gesell-
schaft und der Veranstaltergemeinschaft Radio Wuppertal e.V. wurde eine vertragliche Ver-
einbarung zur Veranstaltung und Verbreitung von lokalem Rundfunk im Verbreitungsgebiet
Wuppertal abgeschlossen, in der die Grundpflichten gem. § 60 LMG NRW geregelt sind. Ins-
besondere stellt die Betriebsgesellschaft alle zur Produktion erforderlichen technischen Ein-
richtungen zur Verfigung und erstattet der Veranstaltergemeinschaft samtliche entstandenen
Kosten. Die Veranstaltergemeinschaft ist Inhaberin der Sendelizenz fur das Verbreitungsge-
biet Wuppertal. Gem. Landesmediengesetz ist eine 8-stiindige Sendelizenz vorgesehen (§ 55
LMG NRW). Mit der Lizenzverlangerung vom 26.07.2012 um weitere 5 Jahre wurde die lokale
Sendezeit ab Oktober 2012 von 6 auf 8 Stunden erhdht. 15 Stunden Sendezeit werden vom
Mantelprogrammanbieter radio NRW, sowie 1 Stunde Burgerfunk zugeliefert.

Die Entwicklung der Geschéftsaktivitdten des Senders ist durch die rechtlichen Bestimmungen
(Landesmediengesetz NRW, ,Zwei-Sdulen-Modell*) weitgehend begrenzt: Die Sendelizenz gilt
nur fur das festgelegte Verbreitungsgebiet Wuppertal. Die Stadt Wuppertal gehért mit 350 Tsd.
Einwohnern (2.077 Einwohner/gkm) zu den wirtschaftlich stérkeren Lizenzierungsgebieten in
NRW.

Die foderalistische Struktur der Radiolandschaft in Deutschland steht einer optimalen
Vermarktung nach wie vor im Wege, da es keine bundesweite Radiomarke gibt. Der Markt-
anteil der Radiowerbung in Deutschland ist im internationalen Vergleich deshalb relativ gering.
Uberregionale Vermarktungsgesellschaften wie RMS sind zwar hilfreiche Instrumente, um den
Markt mdglichst optimal auszuschépfen, sie kénnen diese systembedingte Schwéche jedoch
nicht ausgleichen.

Seite 1



1.2 Wirtschaftliches Umfeld

Das deutsche Wirtschaftswachstum ist mit einer vorlaufigen realen BIP-Rate von 0,4% im
Vergleich zum Vorjahr weiter riickidufig. Die europdische Rezession belastet die deutsche
Wirtschaftsleistung zunehmend. Bei negativem Auflenbeitrag (-0,3%) bildet die Binnennach-
frage in Form von privaten (+0,9) und staatlichen Konsumausgaben (+1,1%) den Wachs-
tumsmotor Deutschlands. Sinkende Investitionen (-2,2%) bremsen das Wachstum zuséatzlich.
(Quelle: Destatis)

Die Bruttowerbeerldse des deutschen Hérfunkmarktes steigen dabei im Vergleich zum Vorjahr
zwar um 3,6%, das Wachstum bleibt damit jedoch um 1,6 Prozentpunkte hinter der Vorjahres-
rate. Im regionalen Werbemarkt sind die Entwicklungen nicht eindeutig: Die Bruttowerbeerlése
von radio NRW stiegen moderat um 1,8%, die Erlése der Funk-Kombi West gingen dagegen
mit einem Verlust von -16,9% stark zurlick. Kumuliert bedeutet dies einen Riickgang um
-1,68% zum Vorjahr. (Quelle: Nielsen Media Research)

Der Wettbewerb zwischen dem 6ffentlich-rechtlichem Hé6rfunk und den nordrhein-west-
falischen Lokalsendern hat sich durch eine besser koordinierte Flottenstrategie seitens des
WDR verscharft. Radio NRW ist weiterhin Marktfihrer mit 1,605 Mio. Horern, b3t jedoch im
Vorjahresvergleich Teile der Bruttoreichweite ein (-7,0%). Die Angebote des WDR (1LIVE,
WDR 2, WDR 4) verlieren dagegen nur leicht an Hérern (kumuliert 2,835 Mio. zu 2,854 Mio.
im Vorjahr, bzw. -0,7%). In der werberelevanten Zielgruppe der 14- bis 49-jdhrigen ergibt sich
ein ahnliches Bild. Hier belaufen sich die Verluste von radio NRW auf -8,9% gegeniber -0,9%
bei der offentlich-rechtlichen Konkurrenz. Absolut sind die Lokalradios auch hier weiterhin
Marktfihrer mit 886.000 Horern, dicht gefolgt von 1LIVE als Einzelsender mit 882.000 Hérern.
In Summe erreichen die zielgruppenrelevanten WDR-Sender (1LIVE und WDR 2) 1,330 Mio.
Horer und stellen somit einen starken Wettbewerber dar. (Quelle: ma 2013 Radio II Update,
Durchschnittliche Stunde 6.00 bis 18.00 Uhr, Mo.-Fr.)

2 Vermoégenslage

Die Zu- und Abgdnge des Anlagevermdégens betrafen hauptsédchlich Ersatzbeschaffungen im
Bereich Biro-EDV und Studiotechnik. Insgesamt verringerte sich das Anlagevermdgen
hauptséachlich aufgrund der planmafRigen Abschreibungen um 26 T€.

Wesentliche Investitionsverpflichtungen sind fir das Folgejahr nicht zu erwarten. Soweit Er-
satzinvestitionen geplant sind, werden diese aus dem Cash Flow bestritten.

Bei einer Bilanzsumme von 1.125 T€ wird ein Anlagevermdgen von 93 T€ sowie ein Eigenka-
pital von 655 T€ ausgewiesen.

Anlage il

................ B AL



3 Finanzlage

Gemal § 5 und 6 des Gesellschaftsvertrages ist die Finanzierung durch Gesellschaftermittel
vorgesehen. Aufgrund der konstant guten Entwicklung finanziert sich die Gesellschaft aus-
schlieBlich aus Eigenmitteln.

. 2013 2012
Kapitalflussrechnung _T€ _T€
Jahresiiberschuss (+)/ Jahresfehlbetrag (-) 272 280
+/- Ab- /Zuschreibungen des Anlagevermégens 38 38
+/- Zunahme/Abnahme der kurzfristigen Rickstellungen 32 0
Zunahme/Abnahme der Forderungen aus Lieferungen und
-+ T . . -6 -36
Leistungen sowie anderer Aktiva
Zunahme/Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
+H- . . -492 26
Leistungen, sowie anderer Passiva
= Cash flow aus laufender Geschaftstatigkeit -156 308
- Auszahlungen fir Investitionen in das Sachanlagevermégen -1 -42
- Auszahlungen fur Investitionen in das immaterielle Anlagevermdégen -1 -3
= Cash flow aus der Investitionstatigkeit -12 -45
- Auszahlungen an Gesellschafter -84 0
= Cash flow aus der Finanzierungstatigkeit -84 0
Zahlungswirksame Verdnderungen des Finanzmittelfonds -252 263
+ Finanzmittelfonds zum Jahresanfang 1.144 881
= Finanzmittelfonds zum Jahresende 892 1.144



4 Ertragslage

Der Jahresiberschuss verringerte sich von 280 T€ im Vorjahr auf 272 T€ im Berichtsjahr. Zu-
ruckzufihren ist dies im Wesentlichen auf Umsatzriickgénge. Die einzelnen Erléssegmente

entwickelten sich wie folgt:

Umsatz 2013

T€
Umsatzerlése Lokal 862
Umsatzerlése Funk-Kombi West 183
Umsatzerlése radio NRW 670
Sonstige Erlése 13
Summe Umsatz 1.728 1

2012

% T€
49,9 878
10,6 237
38,8 583
08 28
00,0 1.726

Einen wesentlichen Einfluss auf die Umsatzentwicklung haben die
Hérerreichweiten. Die Horerreichweiten (E.M.A.) entwickelten sich wie folgt:

2013 11 20131
Horer gestern Mo-Fr 40,4% 38,8%
Durchschnittsstunde 6-18 Uhr Mo-So 10,2% 10,7%
Verweildauer Mo-So 164 185

Der Betriebsaufwand in H6he von 1.391 T€ liegt leicht Uber den Etatansétzen.

Betriebsaufwand 2013

T€
Materialaufwand 39
Personalaufwand 87
Abschreibungen 38
Kostenerstattung Veranstaltergemeinschaft 896
Ubriger sonstiger betrieblicher Aufwand 331
Summe Betriebsaufwand 1.391

%

2,8
6,3
2,7
64,4
23,8

100,0

2012
T€

47
104
38
878
319

1.386

Veranderung
% T€ %
50,9 -16 -1,8
13,7 -54  -22,8
33,8 87 14,9
1,6 -15 -53,6
100,0 2 0,1
sogenannten
201211 20121
33,4% 33,5%
10,3% 8,8%
190 177
Verdnderung
% T€ %
3,4 -8 -17,0
7,5 -17 -16,3
2,7 0 0,0
63,3 18 2,1
23,0 12 3,8
100,0 5 04

Der Geschéftsverlauf des Berichtsjahres entsprach damit im Ergebnis nicht den Prognosen
der Geschéftsleitung. Da die Aufwandseite relativ fixe Strukturen aufweist, ist die Entwicklung
der drei relevanten Umsatzerlésarten Lokal, Funk-Kombi West und Vertriebsvergtitung radio

NRW von entscheidender Bedeutung.



5 Prognosebericht

Fur das Geschéftsjahr 2014 wird mit einer relativ stabilen wirtschaftlichen Gesamtentwicklung
und leicht sinkenden Horerreichweiten auf regionaler und landesweiter Ebene gerechnet.

Bei den Umsatzeridsen Lokal und Funk-Kombi West wird von leicht steigenden Umsétzen
ausgegangen. Radio NRW prognostiziert Vertriebsprovisionen fur 2014 in Héhe von ins-
gesamt 22,5 Mio. € (Hochrechnung fir 2013 ca. 24,2 Mio. €, Stand Dezember). Die Ge-
samtkosten werden in den néchsten zwei Jahren relativ konstant bleiben, so dass von
weiterhin positiven Jahresergebnissen ausgegangen werden kann. Fir das Jahr 2014 erwartet
die Gesellschaft einen Gewinn leicht tiber Vorjahresniveau.

6 Chancen- und Risikobericht

Durch die weiterhin bestehenden Planungsunsicherheiten (Finanz-, Wahrungs- und Konjunk-
turkrisen insbesondere im auRenwirtschaftlichen Umfeld) bleibt eine Einschatzung der wirt-
schaftlichen Entwicklung des Senders &uferst schwierig und nicht seriés prognostizierbar. Wir
gehen von einem weiterhin schwierigen, aber dennoch relativ stabilen wirtschaftlichen Umfeld
aus.

Auch aufgrund fehlender langfristiger Werbeplanung der Kunden sind die Einbuchungen
Uberwiegend kurzfristig. Zudem kann sich der Ausfall von wenigen GroRRkundenauftrdgen
insbesondere im lokalen Bereich und bei der Funk-Kombi West erheblich auf den Ge-
samtumsatz auswirken. Die Planung der Umsatzerlése ist somit von grofer Unsicherheit ge-
pragt. Gut die Halfte des Umsatzes wird von den regionalen und landesweiten Vermarktungs-
gesellschaften (Funk-Kombi West / radio NRW) generiert. Der relativ hohe Anteil ist auch auf
das Verhaltnis lokaler zu landesweiter Sendezeit zuriickzufilhren und zeigt die Abhangigkeit
von einem funktionsféhigen flachendeckenden Lokalfunksystem. Auf die Entwicklung der
regionalen und Uberregionalen Umsétze hat der Sender nur geringen Einfluss. So kann eine
durch Reichweitenverluste bei radio NRW verursachte GesamtumsatzeinbuRe z. B. nur
bedingt durch eine lokale Reichweitensteigerung des Ilokalen Senders ausgeglichen werden.
Das fur unser Unternehmen sehr wichtige flachendeckende Lokalfunksystem mit dem
alleinigen Mantelprogrammanbieter radio NRW scheint vorerst nicht gefahrdet zu sein.

Die Verbreitung der ,Neuen Medien* (Web-Radio, Online-Dienste, E-Commerce etc.) ist nicht
in dem MalRe und der Geschwindigkeit erfolgt, wie die anfangliche Euphorie erwarten lieR3.
Vielmehr hat sich die zusétzliche Verbreitung tber Internet als sinnvolle Ergdnzung zu dem
terrestrischen Weg etabliert. Durch das sich verdndernde Mediennutzungsverhalten zu
Gunsten des Internets - vor allem der jingeren Generationen - ist mittelfristig nicht von einer
steigenden Relevanz des Mediums Radio auszugehen und der analoge Verbreitungsweg
UKW wird schleichend an Bedeutung verlieren.

Die durch die Genfer Funkwellenkonferenz angestoRene Neuordnung der Rundfunk-
frequenzen im Juni 2006 (RRC 06) markiert den Ubergang von der analogen auf die digitale
terrestrische Rundfunkverbreitung. Dieser Ubergang hat sich in den darauf folgenden Jahren
aber nicht mit der Geschwindigkeit weiterentwickelt, wie allgemein erwartet wurde. Am
01. August 2012 gingen jedoch 13 &ffentlich-rechtliche und private Horfunkprogramme auf
DABplus in bundesweiter digital terrestrischer Verbreitung auf Sendung. Der Digitalstart von
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DABplus wurde von der Geréateindustrie finanziell unterstiitzt. Bis 2016 sollen in Deutschland
16 Millionen DABplus-fahige Multinormempfénger verkauft werden. Es sind allerdings Zweifel
angebracht, ob das angesichts der Verfligbarkeit des bundesweiten DABplus-Radioangebotes
realistisch ist, denn das als bundesweit angepriesene Netz erreicht derzeit erst 38 Millionen
Hérer. Uber einen weiteren Netzausbau soll in 2014 entschieden werden. Fiir die beteiligten
privaten Hoérfunker ergibt sich beim DABplus Engagement trotz gegebener Chancen auch ein
deutliches wirtschaftliches Risiko.

Schwierig gestaltet sich auch die Lage in den einzelnen Bundesléndern. Bei allen Unter-
schiedlichkeiten kristallisiert sich heraus, dass die ARD - Landesrundfunkanstalten und die
Media Broadcast als Sendernetzbetreiber in allen Bundeslandern Interesse daran haben,
jeweils eigene landesweite Sendernetze aufzubauen.

Eine belastbare Prognose, wie sich das bundesweites DABplus entwickeln wird und ob es zu
einem fldchendeckenden landesweiten DABplus Sendebetrieb mit neuen regionalen Pro-
grammen in NRW kommen wird, ist nach wie vor kaum mdglich.

Angesichts der mit der Rundfunkdigitalisierung einhergehenden Zunahme an Verbreitungs-
moglichkeiten durchlduft die bestehende Horfunkordnung einen schleichenden aber grund-
legenden Wandel. Méglicherweise werden dadurch neben den Webradios noch weitere Hor-
funkanbieter auf den Markt treten und den Wettbewerbsdruck weiter erhéhen. Welche dartber
hinausgehenden Auswirkungen sich fir das in NRW installierte Lokalfunksystem ergeben,
lasst sich zum heutigen Zeitpunkt noch nicht abschatzen.

Durch den Tausch von UKW-Frequenzen zwischen BFBS und Deutschlandfunk werden im
Jahre 2014 voraussichtlich 11 - 24 analoge UKW-Frequenzen in NRW fiir bestehende
Radioveranstalter oder interessierte Dritte verfigbar sein. Obwohl mit diesen Frequenzen
keine Flachendeckung in NRW und nach bisherigen Berechnungen lediglich maximal 6 Mio.
potenzielle Horer erreicht werden kénnen, gab es ca. 20 Interessenten, die diese Frequenzen
fur ein Hoérfunkprogramm in NRW nutzen mdchten. Die Staatskanzlei NRW hat die freien
UKW-Frequenzen bereits der Landesanstalt fir Medien NRW ( LfM NRW ) zugewiesen. Mit
der Ausschreibung dieser Frequenzen durch die LfM NRW ist im ersten Quartal 2014 zu
rechnen. Die sich hieraus ergebenden Auswirkungen sowohl im Hérer- als auch im Werbe-
markt sind demnach noch véllig offen. Sollten die Frequenzen an einen externen Anbieter
gehen, wirden insbesondere die Grolistadtsender des NRW-Lokalfunksystems belastet, die
einen erheblichen Beitrag fur das Solidarmodell des Lokalfunksystems leisten.

In der Landeshauptstadt Diisseldorf hat sich eine zweite Veranstaltergemeinschaft zur Ver-
anstaltung eines zweiten Lokalprogrammes gegrindet. Das Programm soll nach eigenen
Angaben unter dem Sender ,City Radio Disseldorf‘ rund um die Uhr lokales Programm flr
Dusseldorf ausstrahlen. Als Betriebsgesellschaft griindet sich derzeit die ,City Radio
Dusseldorf GmbH* eine Tochtergesellschaft von ,The Radio Group* die als Dachgesellschaft
bereits 17 Lokalsender unter anderem in Potsdam, Mainz, Saarbriicken und Cottbus betreibt.
Bei der LfM NRW wurde die Lizenz und eine UKW-Frequenz beantragt. Der Sendestart ist laut
eigenen Angaben fur Ende 2014 geplant. Aus heutiger Sicht ist diese Ankiindigung rechtlich
nicht abgesichert aber auch nicht véllig unrealistisch. Dieser bisher in NRW einzigartige
Vorgang wird — sofern der Sendebetrieb mit einer UKW- Frequenz aufgenommen wird —
negative Auswirkungen fir das lokale Rundfunksystem in NRW haben.
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Die ProSiebenSat.1-Gruppe (P7S1) plante bereits im Jahre 2012 in fiinf Nielsengebieten auch
regionale Werbefenster an zu bieten und damit den Eintritt in die regionalen Werbemérkte.
Rechtlich fragwirdig ist in diesem Zusammenhang, ob eine regionale Auseinanderschaltung
von Werbung in einem bundesweiten Rundfunkprogramm mit der Zulassung dieses
Programmes als bundesweites (einheitliches) Angebot vereinbar ist. Die Medienanstalt Berlin-
Brandenburg als lizensierende Behorde verweigerte daher auch die Sendeerlaubnis fir
regionale Werbung. Das Verwaltungsgericht Berlin bestétigte diese Rechtsauffassung in erster
Instanz. P7S1 halt allerdings weiterhin an seinen Plédnen fest und hat beim Bundesverwal-
tungsgericht Sprungrevision beantragt. Gleichzeitig beantragte der Konzern bei den Landes-
medienanstalten der Lander regionale Zulassungen fir einen derartigen Markitest. Die
Verfahren laufen derzeit noch. Ob die geplante Werbeauseinanderschaltung unter den der-
zeitigen Lizenzierungen oder erweiterten Lizensierungen zulassig ist, bleibt derzeit véllig offen.
Die Regionalisierung von Werbung in nationalen TV-Programmen wiirde aber zu gravierenden
Umschichtungen von Werbebudgets zu Lasten der jeweils regional agierenden Werbetrager
Horfunk, Fernsehen und Print fihren.

Durch die Abschaffung der GEZ-Gebiihren und der Einfilhrung des Rundfunkbeitrages werden
die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten in der laufenden Beitragsperiode von 2013 bis
2016 voraussichtlich € 1,1 Mrd. mehr einnehmen als angefordert wurden. Ausgeldst durch
diese Mehreinnahmen und die Verwendung dieser Mittel, wird die Forderung nach einem
Werbeverbot oder zumindest einer Werbeeinschrankung des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks
sehr konkret aber auch sehr kontrovers diskutiert. Ein Werbeverbot scheint eher unwahr-
scheinlich, eine Werbeeinschrankung nach dem Vorbild des Norddeutschen Rundfunks (NDR)
erscheint allerdings angemessen und durchsetzbar. Das NDR-Modell sieht vor, dass eine
ARD-Anstalt auf 60 Minuten Werbung werktaglich auf einem Hoérfunkprogramm reduziert ist.
Damit wirde sich in erster Linie das Angebot an 6ffentlich-rechtlicher Radiowerbung zu Gun-
sten des privaten Rundfunks verringern und hierdurch der preisaggressive Wettbewerb im
dualen Rundfunksystem deutlich reduziert.

Fur das Jahr 2013 plante die Landesregierung von Nordrhein-Westfalen eine Novellierung des
Landesmediengesetzes. Auch wenn dieser Zeitplan nicht eingehalten wurde, besteht der Wille
des Gesetzgebers nach einer Modernisierung des Landesmediengesetztes weiterhin. Es ist zu
erwarten, dass das in NRW erfolgreiche sogenannte Zwei-Sdulen-Modell und somit die
grundsétzlichen Rahmenbedingungen fir den Lokalfunk in NRW erhalten bleiben. Ob und
wieweit der Gesetzgeber die wirtschaftliche Situation der Betriebsgesellschaft im Novellie-
rungsverfahren ent- oder belastet, ist allerdings nicht absehbar.

Die von der LfM NRW in 2011 verlangerte Sendelizenz ist bis 2016 guiltig. Die Tatigkeit von
Radio Wuppertal dartiber hinaus ist von der weiteren Verldngerung der Sendelizenz abhéngig.

Von der weiteren Lizenzverldngerung um funf Jahre kann aus heutiger Sicht ausgegangen
werden.

7 Nachtragsbericht

Vorgange von besonderer Bedeutung, die das im vorliegenden Abschluss vermittelte Bild von
der Lage der Gesellschaft beeinflussen, sind in 2014 bisher nicht eingetreten.

Wuppertal, den 27. Februar 2014
Lokalfunk Wuppertal

GmbH & Co. KG
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