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Was Sie heute Vormittag erwartet!

Grundlagen

Historie

Programm

Ausblick



Begriffe

Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)

Business Improvement District (BID)

+

Interessen- und Werbegemeinschaft (IWG)



ISGs Woanders

Grundung des ersten BID 1970 bei Toronto Kanada in
Bloor West Village

Erstes BID in Dt. in Hamburg-Bergedorf 2005
Erstes BID in NRW in Leverkusen 2009

© wikipedia



ISGs in Deutschland

Gesetzliche ISGs in Deutschland (i) HH: Sachsentor 1.0 +2.0

Flensburg _
Rendsburg HH: Neuer Wall 1.0 + 2.0
Elmshorn HH: Wandsbek Markt
Pinneberg HH: Liineburger StraRe
Norderstedt

HH: Alte Holstenstrafe
HH: Hohe Bleichen
HH: Ochsenzoll

HH: Tibarg
HH: Opemboulevard

HB: Das Viertel
HB: Ansgarikirchhof

Haltern am See Baunatal

Burbach /

s Rechte: Heinze und Partner Offenbach am Main

Giefen: Seltersweg
GieRen: Marktquartier
GieRen: Theaterpark
GieRen: Katharinenviertel




ISG - Definition

Gemal ISGG NRW von 2008:

ein informelles Instrument

in privater Verantwortung

in Erganzung zu den Aufgaben der Gemeinde
in der Innenstadt oder in Stadtteilzentren

mit den stadtebaulichen Zielen der Gemeinde
abgestimmt

raumlich begrenzt

Erhebung einer Abgabe bei Grundeigentiimern
Beteiligung von Gewerbetreibenden moglich
befristet auf max. funf Jahre

als Satzung durch den Rat der Stadt zu erlassen



Barmen muss handeln!

e IKEAHomepark (25 TQM lkea + 25 TQM Fachmarkte)

->50 TQM
 Erweiterung City-Arkaden -> 16 TQM
* Doppersberg zusatzliche Einzelhandelsflachen ->20 TQM
* DOC iiber 100 Geschaften in Remscheid-Lennep ->20 TQM

=» liber 100 TQM neue Einzelhandelsflachen bei sinkender
Kaufkraft und sinkender Bevolkerung




IST — Analyse Barmen

als Wuppertaler Zentrum

gelten als schwachelnder Einkaufs-
fiir Viele 2. Wahl

und Gastronomiestandort, der
schon bessere Zeiten gesehen hat
gelten als

unspannend, uncool wirken ungepflegt,

stellenweise unangenehm

wirken als Standort auf Viele

vor dem inneren Auge .
8 angejahrt und verarmt

erscheinen einzelne
attraktive historische

Bauten , . :
man erinnert sich, dass wir

mal ein Zentrum der
Textilindustrie mit groRer
Bedeutung waren

unsere Optik ist ansonsten
unauffallig, farblos bis grau




Es geht nur gemeinsam wieder aufwarts!

&

Handlungs-
Programm

as Erfolgsgeheimnis heillt Kooperation

Abstimmung
aller Anlieger

Stadt-
gestaltung,
Events,
Werbung,
Management

Kosten-
umlage

9

Rechte: Heinze und Partner

Eigentimer
entscheiden
selbst lber ihre
Zukunft

Gemeinsame
Umsetzung

Weniger
Aufwand, weil
auf alle
Schultern
verteilt

Zeitliche
Selbstver-
pflichtung

auf max. 5
Jahre begrenzt




Das erste Jahr Arbeit fir den Werth

e Start der ISG Arbeit seit dem 7.7.2011

e 21 Vorstandssitzungen

e 26 Arbeitstreffen

e 3 Workshops

70 Gesprache mit Immobilieneigentiimern



Werth — Der Innovationsbereich




Werth — Das Profil




Werth - Profil

Wir bieten Geborgenheit, das ent-
spannende Geflhl, bei uns mit der

ganzen Familie gut aufgehoben zu sein.

Deshalb wirken wir gepflegt, sauber,
angenehm — und sind es auch.

Wir haben auf dem Werth ein
aufgeraumtes, klar strukturiertes
StraBenbild.




Erlebnisreich




Leitidee: Barmer Band

... steht als Schlusselbegriff fur
" die Bandstruktur des Werth, der Wupper, der Schwebebahn
" Verbindlichkeit, Verbindendes, Verbindungen

zwischen Menschen und Dingen, Vergangenheit und Zukunft
" die historischen Wurzeln der Barmer Textilproduktion




Zukunftsbausteine



HF 1: Sauberkeit, Ordnung ,Sicherheit

Ziel:

Gepflegtes, aufgeraumtes Strallenbild, saubere Hausfassaden,
geordnete Warenauslagen als Grund-Wohlfuhl-Faktor
sicherstellen

e Sauberkeit
e City-Hausmeister

* Verbundeinkaufe




Wann haben Sie zuletzt hingeschaut?




gl Packen wir es an !




Unsere ersten Uberlegungen
fiir ein neues Straf3enbild ;-)



Losungsansatz: Werth als ,,Perlenkette”




HF 2: Gestaltung

e Ziel:
Bleibende stadtebauliche Aufwertung des offentlichen Raums,

optisch ansprechende Gestaltungen, die Erlebnisqualitat und
Aufenthaltsdauer steigern

* Neumaoblierung
e Zahnliicken

e Barmer Band




Multifunktionsmobel
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Nutzung der Zahnliicken



Lichtband




HF 3: Werth-Angebot

Ziel:

Wert des Eigentums stlitzen und Mietentwicklung positiv
beeinflussen und bessere Standortinformationen bereitstellen

* Informations-Pooling
e Aktive Ansiedlungsunterstiitzung

e Leerstandsaufwertung



Den; ;?th mit seinen vier Platzenals:Erlebnisort
iundRgen C j',:_jfiiu , um Besucher und Kunden in die

adt zu , locken”.
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AT 5: Werth-Werbung

o Ziel:
Standortimage verbessern und Aktivitaten professionell begleiten
 PR-Arbeit et
e Event- und Anlasswerbung (’3 e Newsletter
Neue Medien
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Erlebnis-Eisbahn
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Ostern mal anders ;-)



HF 6: ISG-Management

 Anliegerbeteiligung
 Programmabstimmung mit der Stadt

 Nachweis einer ordnungs- und zweckmafligen
Mittelverwendung
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Zusammenfassung

— Uberortliche Ausstrahlung
* ISG Barmen-Werth ist das 3. und grolste in NRW
* Projektkosten erstmalig privat gestemmt
* Pilotprojekt zur Revitalisierung von urbanen Zentren
— Ausstrahlung in Wuppertal
* Wuppertal als Ganzes ist nur so attraktiv wie seine Teile
* Wir brauchen in jedem Stadtteil ein ISG
e ISG ist innovativ und zeigt Blirgerengagement
— Ausstrahlung in Barmen
* Attraktiv fur Kunden
» Stabile und langfristige Mieter
* Begeisterte Besucherinnen und Besucher



Danke flir lhre Aufmerksamkeit




